14[12/2023

Projeto
SABOREA

“Destinos Turisticos Gastrondmicos e Sustentaveis”
Programa de Cooperagdo INTERREG V-A MAC 2014-2020

&:; MAC 2014-2020
Cooperacion Territorial

HILCITCTYy E

Fereds Bureps o ds el b Regheral




Indice 01

02
03
04
05
06

emarerss BOAL pABI 0SE
142 | VERDELE 18

BN

A VAL

D jsgo ERCLA!

- ! 4 £y L)
"'l-'l':. .'.l..‘lIrl

d
zé

Enquadramento
Objetivos
Parceiros
Situacdo RAM
Resultados

Sobre o Plano Diretor de
potencializagdo do turismo
gastronémico na Macaronésia -
UMa




" S

l. Enquadramento

EIXO 4 - promocdo da eficiéncia dos recursos e de
conservacdo e protegcdo ambiental

1 de Nov 2019 - 31 dez 2023

Dotacdo de 2 838 532,62 €
(comparticipagéo de 85% pelo Fundo Europeu de
Desenvolvimento Regional - FEDER)

Dotacdo Parceiros RAM
634.382,94 €
Investimento proprio 95.157,45€
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2.0bjetivos

Objetivo geral

Promover o turismo gastronémico como ferramenta
para o desenvolvimento sustentavel do espaco de
cooperacao MAC

Objetivo especifico1
Gerar um modelo de planeamento para destinos
turisticos gastronémicos sustentaveis

Objetivo especifico 2

Integrar a gastronomia como recurso fundamental
para o desenvolvimento do turismo sustentavel:
rotas gastrondmicas sustentdveis SABOREA

Objetivo especifico 3
Promocgd&o e marketing de destinos turisticos
gastronomicos
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3. Parceiros

« Cabildos Insulares de Lanzarote,

La Palma e Fuerteventura;

 ACIF-CCIM

* DR de Turismo da Madeira;

* UMQq;

« ACAPORAMA;

- APCA Madeira;

* DR do Turismo dos Acores;

 Ass. Reg. de Turismo Acores ART

« ADCA;

« Instituto de Apoio e Promocd@o Empresarial |

Cabo Verde (ProEMPRESA);

. Agéncia Senegalesa de Promocdo Turistica (ASPT)
Dir das PME = Governo do Senegal (DPME);

« AN Turismo-do Ministério do Comércio de Industria e Turismo
da:Mauritania (ONT).




4 . S1tu a ¢calo/RAM

Ma deiraidecstino gastronomico Xm/

« Turismo gastrondmico tem um papel essencial para
a atracdo de visitantes

« oferece uma experiéncia rica e diversificada aos
turistas.

 Destino é reconhecido pela sua gastronomia Unica,
onde pratos tradicionais e auténticos sdo um reflexo
da cultura e histéria local.

Pontos Fortes:

 Diversidade culinaria: A RAM possui uma vasta
gama de pratos tradicionais;

» Ingredientes locais: Utilizagdo de ingredientes
frescos e locais, como peixes, frutas e legumes.

- Eventos Gastrondmicos: Readlizacdo de festivais e
eventos gastrondmicos que destacam a culindria
madeirense.




4 . S1tu a ¢calo/RAM

1. Promocdo internacional: Necessidade de maior
divulgacdo internacional da gastronomia local para
atrair mais turistas interessados em experiéncias
culindrias auténticas.

2. Formacgdo e capacitacdo: Investimento em
capacitagdo de chefs e profissionais de cozinha para
aprimorar a qualidade dos servigcos gastrondomicos.

3. Diversificagéo dos espacos gastrondmicos: Expansdo
da oferta de restaurantes especializados e promogdo
de experiéncias gastrondmicas em diferentes locais

4. Sustentabilidade: Incentivo a utilizagcdo de praticas
sustentdveis na producéo e no consumo alimentar
para preservar a autenticidade dos pratos.-e
[ngredientes locais.



4.S1tuacao RAM
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Temos de reconhecer que historicamente fal aTary ‘ égias de branding
voltadas para promover este tipo de turismo (Almeida & Garrod, 2017), mas
que a gastronomia &€ um atrativo complementar intimamente ligado ao setor
turistico (Silva & Leite, 2022).

A gastronomia representa uma oportunidade Unica para o desenvolvimento
e busca estabelecer uma marca na Madeira como destino turistico
gastrondmico inovador e pioneiro.

O SABOREA combina os atributos gastrondmicos com a preservacdo da
tradicdo e de um patrimoénio imaterial, como a produg¢do do vinho licoroso
Madeirqg, e a criagdo de levadas para o transporte de agua, fundamental
para as areas de cultivo e abastecimento das comunidades locais.
(Goncalves et al,, 2020; Quintal, 2011). Este projeto impulsionou ainda mais
acdes para promover a culindria local e atrair visitantes interessados na
gastronomia da regido.




5.resultados

Madeira:

- Diagndstico da realidade pré=projeto

« |[dentificagdo de produtos, técnicas e pratos
tradicionais do arquipélago da Madeira

« 2 semindrios de cooperacdo transnacionais

5 rotas gastrondmicas e uma Rota
promocional (Rota dos Sabores)

« Dinamizacdo de uma proposta de AT
baseada na Rota da Docgaria Conventuqlxj

 “Jornadas Gastrondmicas” com 16
restaurantes na RAM

 Participagdo em eventos transnacionais com
chefs e realiza¢cdo de mais de 20
showcookings




5.resultados

Madeira:
e 2 Festivais Saborea

* 1livro “"Uma cozinha da Madeira”

« Varios artigos académicos e de opinido sobre gastronomia,
publicados em revistas cientificas e outras

1 website especifico para a RAM e integracdo na plataforma
Atléntico Médio - www.saboreamadeira.com

» 2 edi¢gOes da Praca da Restauracdo Saborea na Expom ir%
2022 e 2023

SABOREAMADEIRA

anurnﬂythrnugh taste

FRACA DA RESTAURACAD SABOREA
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5.resultados

Madeira:
» 3 workshops sobre rotas do Cuscuz, Pescado e Pdo
» 2 Encontros Regionais - Porto Santo e Madeira

 Plano Diretor de potencializagcdo do turismo gastrondmico na
Macaronésia - UMa

e 1 ebook sobre Rota Gastrondmica

Aprox.60.000 pessoasem eventos SABOREAna RAM,sobretudo apos o/
periodo de maiorrestricao socialmotivado pelo Covid 19 /

UMa COZINHA DA

MADEIRA:

INOVACAO E

TRADICAO

Luis Mota | Bruno Sousa | José Sousa
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6.Sobre o Plano Diretor de-poteéncializacao do
turismo gastronoOmico na Macaron¢sia - UMa

Vis@o: O nosso propdsito € explorar lugares
inspiradores, revisitd-los para descobrir novos
detalhes, guardar memaorias e proporcionar
experiéncias de contacto com a cultura local.
Queremos fazer viver o que torna cada lugar dnico,
sentir a sua pulsacdo e a sua alma.
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6.Sobre o Plano Diretor de-poteéncializacao do
turismo gastronoOmico na Macaron¢sia - UMa

A proposicéio de valor do projeto SABOREA é ,e\

uma sintese que resume o0s beneficios e os
resultados do projeto para os stakeholders.

A proposta de valor do projeto SABOREA
destaca-se especialmente pelos seguintes
aspetos estratégicos:

Singularidade
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6.Sobre o Plano Diretor de-poteéncializacao do
turismo gastronoOmico na Macaron¢sia - UMa

N

Proposta # l: Estratégia ofensiva que visa aprimorare ampliaras forcas para maximizar o
aproveitamento das oportunidades,transformando-asem vantagens competitivas.

“..Na regido da Macaronésia, a diversidade gastrondmica & um tesouro que se une d
habilidade culindria excecional, impulsionada pelo poder do marketing digital e eventos
gastrondmicos inovadores...”

“..Estratégias digitais eficazes, como o uso de midias sociais, blogs de alimentos, videos
interativos e aplicativos moéveis, ajudam a divulgar os tesouros gastrondmicos destas ilhas
para um publico global. Campanhas bem-sucedidas cativam os amantes da culindriq,
destacando festivais gastrondmicos, workshops de cozinha e roteiros culindrios que
convidam os vigjantes a mergulhar nos sabores locais...”
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6.Sobre o Plano Diretor de-poteéncializacao do
turismo gastronoOmico na Macaron¢sia - UMa

Proposta # 2: Estratégia defensiva,onde sdo elaboradas taticas que aproveitam os pontos
fortes das entidades para mitigarasameacas.

“.. Diante da concorréncia de destinos gastronémicos consolidados e das mudancas nas
preferéncias dos consumidores, a Macaronésia procura fortalecer os seus atributos Unicos. A
estratégia reside em promover ativamente a autenticidade e a diversidade gastrondmica
ocal, destacando os sabores distintivos e as tradi¢des culindrias ancestrais. A introducdo de
oratos inovadores, que preservam ds raizes tradicionais, mas se adaptam ds novas
oreferéncias alimentares, &€ uma abordagem estratégica para atrair uma ampla gama de
oublicos...”
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6.Sobre o Plano Diretor de-poteéncializacao do
turismo gastronoOmico na Macaron¢sia - UMa

N

Proposta # 3: Uma estrategia reforcada, unindo for¢cas, visa analisar as fraquezas para
supera-lasecapitalizaras oportunidades.

“.. Ao identificar o potencial para eventos gastrondmicos que impulsionem o turismo
culindrio, & essencial mapear infraestruturas que sustentem essa atividade. Isso inclui
localizacdo, variedade gastrondmica e avaliagdo das condicdes de acessibilidade a areas
de restaurantes. Priorizar a acessibilidade fisica & crucial para atrair visitantes locais e
turistas, enquanto consideragdes linguisticas aprimoram a experiéncia, garantindo conforto
na apreciacdo das iguarias de cada estabelecimento. Além disso, incentivar os proprietadrios
a modernizar as suas operacdes & fundamental para o sucesso dessa estratégia...”
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6.Sobre o Plano Diretor de-poteéncializacao do
turismo gastronoOmico na Macaron¢sia - UMa

Proposta # 4: Estratégia de defesa,onde sdo planeadas agOes defensivas para resguardar
as organizagoes,reduzindooimmpactodasameacgas.

“.. Na Macaronésia, a auséncia de uma promog¢do robusta do turismo gastrondmico € uma
realidade que, surpreendentemente, ajuda a mitigar o impacto da concorréncia de outros
destinos gastrondmicos consolidados e as mudangas nas preferéncias dos consumidores.
Embora esta regido seja um tesouro culindrio, a falta de divulgagcdo macica tem permitido
uma preservacdo singular das suas tradigcdes gastrondmicas...”
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6.Sobre o Plano Diretor de-poteéncializacao do
turismo gastronoOmico na Macaron¢sia - UMa

N

No conceito estratégico de
desenvolvimento proposto

ha destaque para:

e Criacdo de rotas e
circuitos gastrondmicos

- Desenvolvimento de R
Eventos Gastronémicos liml | USCUZ

 Parcerias e Vo B O C
envolvimento das | L o
comunidades locais
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